
“Everyone is a Publisher Today” 
Wie Sie dafür sorgen, dass Ihr Content schneller gefunden wird! 



Typische SEO-Ansätze:  

 Richtige Keywords finden 
 Konkurrenzfähigkeit der Keywords 

analysieren 
 Content kreieren (bzw. generieren) 
 Onsite Optimierung 
 Backlinks aufbauen 
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“Neun Frauen können in einem 
Monat kein Baby bekommen, 

auch nicht wenn sie sich perfekt 
organisieren.” 

 
Zitat: Seth Godin  3 



   

Wie lange dauern es bis 
Content rankt? 
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Mal sehen 
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Search Results   

B I L D E R S U C H E 
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S O C I A L  
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„Ein Bild sagt mehr als tausend Worte“ 
Hat diese Aussage jetzt auch für SEO Bedeutung? 



Google Bildersuche   
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Zur Google Bildersuche halten wir fest: 

 Google Bilder Bot besucht Websites weniger 
oft (Intervalle von mehreren Monaten mögl.) 

 Große Bilder ranken besser   
 Bilder höher auf der Seite ranken besser 
 Auch der Google Bilder Bot ist blind, 

deshalb Bilderseiten nach W3 so gestalten, 
dass ein Screen Reader die Bilderpages 
korrekt lesen kann  

 Alt Tags nutzen  
 Title Tag nutzen  
 Bild korrekt benennen (Keywort.jpg) 
 Korrekte Struktur (./images/Kewort.jpg) 
 Kurze zweizeilige Beschreibung unters Bild 
 Überschriften z.B.: <h3> od. 

hervorgehobene Texte mit „Bild Keyworten 
<strong> getagt in der Umgebung des Bildes 
helfen das Ranking des Bildes zu verbessern 
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Google Bildersuche Fazit: 
Optimierung des Bildcontents macht Sinn, 

schnelle Ergebnisse sind jedoch 
nicht zu erwarten!  

 
  10 



   

 
  

Bekommen wir Videos schneller in die 
SERPs? (search engine results page) 
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Google Video Museum   
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2006 

2008 

2005 

2008 

2007 



Video das für “Paris Hilton” rankt, 30 Mil. Aufrufe 
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Videos die für “Oberhauser ORF” ranken 
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Videos für “Oberhauser ORF” in Websuche 
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Google Videosuche Fazit: 
Optimierung für Videosuche macht Sinn, 

schnelle Ergebnisse sind jedoch 
auch hier nicht zu erwarten!  
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Google News – auch nicht so “new” ;-) 
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6 Tage 

Suche 
ausgeführt 
am 7.11.2010 



Google News – auch dieser Artikel 5 Tage alt  
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5 Tage 



Google News Platzierungskriterien (Sourcerank): 

 Anzahl der Artikel pro Woche 
 Social Media Verlinkung 
 Durchschnittliche Länge der Artikel 
 Signifikanz der Berichterstattungsthemen – Werden aktuelle Themen 

behandelt über die andere auch berichten? 
 „Breaking News Score“ – wie schnell erscheinen die Artikel zu top-

aktuellen Themen? 
 Nutzungsverhalten – wie häufig wird die Nachrichtenquelle 

angesteuert? 
 Menschliche Beurteilung – Absprungrate, Verweildauer, …  
 Reichweite – Website Traffic 
 Mitarbeiterzahl – Anzahl der Autoren welche auf dem News Portal 

genannt werden  
 Nachrichtenbüroanzahl  
 Anzahl der in den Nachrichten genannten Personen, Orte, 

Organisationen im Vergleich mit anderen Artikel von anderen 
Quellen – ein wichtiges Kriterium das die Recherche und 
Redaktionsarbeit betrifft („number of original entities).  

 Bandbreite der Berichterstattung 
 Internationale Ausrichtung – Ermittlung erfolgt anhand der IP-

Adressen der Nutzer und anhand von Verlinkungen anderer 
Websites. 

 Schreibstil – korrekte Rechtschreibung und Grammatik   19 



   

 
 

Google News Fazit: 
Optimierung  für Google News macht 

Sinn, vorausgesetzt Sie optimieren für ein 
relevantes, aktuelles Nachrichten Medium!  
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Then let‘s go Realtime 
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“Bin ich schon drin, oder was? 
Boris Becker 
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Das ging schnell, genau 7 Minuten, 
nur ein Tweet, kein großer Aufwand!  
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“Eighty percent of success is 
showing up.” 

Woody Allen 
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“Hi  Realtime Search macht Spass” 
Mal sehen ob sich Realtime Search auch gezielt einsetzen lässt ;-) 
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„Schön grün und saftig diese Real-Time Search Wiese“ 



   

 
 

Real-Time Search Fazit: 
Optimierung  für Real-Time Search macht 

Sinn, funktioniert und bietet schnell 
Ergebnisse!  
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Nun noch die Tools,  
welche ich persönlich benutze 

 und die für mich funktionieren. 
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   Me on Twitter, meist verfolgert Tweeter Österreichs!     
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 Google Profil!     
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Hellotxt  
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 Networks welche ich via Hellotxt nutze  
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 Hellotxt Networks gesamt  
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 Hootsuite für Twitter und Facebook (Statistik) 
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Amplify rankt gut   
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Amplify Stats 
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Blog Wordpress: www.ortwin-oberhauser.com 
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Vielen Dank!  


